Power Evangelism 權能佈道 這是溫約翰在《權能佈道》（John Wimber{\LinkToBook:TopicID=1237,Name=Wimber, John 溫約翰}*, Power Evangelism, Calif., 1986）提出的一種佈道方法，他說︰「我所指之權能佈道者，是指一種合乎理性，同時又是超乎理性的傳福音方法；在解釋福音的當兒，也藉著神蹟奇事來顯明神的能力，因此是一種帶著能力的傳福音方法。權能佈道就是一種以超然能力證明神臨在、作傳福音的先頭部隊及基地的方法。」（Power Evangelism, p. 46）
怎樣實踐權能佈道？關鍵在於「權能接觸」（power encounter），亦即是運用聖靈賜予的神蹟奇事來叫人經歷神的實在。那麼，為什麼需要權能佈道呢？一言以蔽之，傳統的佈道方法成效不彰，皆因人的因素太強，而神的因素太弱，他稱之為「程式佈道」（programmed evangelism）。
溫約翰認為程式佈道有很多種，像有組織的佈道或奮興，挨家逐戶發單張的滲透式佈道，利用傳媒、個人的接觸，以及友誼佈道等；「差不多每一個程式佈道者都有相同的假設，就是以為每一個可能的皈信者本性上都是理性的，因此他們都把重點放在回答神學的反對理由上」。溫約翰認為這樣只能叫人相信基督，卻不足以使人成為門徒。故此程式佈道對個人歸正的經驗是有欠缺的，因此對很多人來說，後期的成長就不理想了。
相對地，權能佈道是每一次傳福音均由聖靈作主動，目的是針對特殊的情況、地方、時間、人物或組織；信息亦是以對象的需要為主，由聖靈的啟示為依歸，這樣一來，聽福音的人對聖靈就有第一手的經歷，容易立志作主的門徒。
溫約翰對傳統佈道方法的評價雖有以偏概全的毛病，無可否認地亦有頗中肯的一面，特別是他點名批評的幾個美國龐大的福音機構，他們利用世俗的巿場學和類似超級巿場的廣告方式推動電子佈道事工，就算是在保守的福音派圈子內亦引起頗強烈的非議。故溫約翰稱這種佈道的方法可能有不錯的決志數字，果效卻不見長久。
問題是，同一的批評亦可應用在由權能佈道而建立的教會，特別是溫約翰的葡萄園團契，和奉行權能佈道的靈恩派教會︰會友的急來速退形成了此等教會一個常見的現象，也是他們在牧養上的實際困難。由作基督徒到作門徒之間，是需要一段學習和成長期，連留在教會的時間都太短促，就不容易認真學會做門徒了。再者，能叫人明白重生的道理，進而悔改得救的，不是不斷出現的「神蹟奇事」，而是不能重複的，也是最大的神蹟──耶穌的生、死與復活和解釋這神蹟的福音信息。還有，耶穌若真如溫約翰所說，在地上的時候大部分時間都在醫病趕鬼，那麼神蹟奇事可真沒有為耶穌贏得幾個真正的跟隨者。今天用權能佈道的人士還沒做出客觀的研究報告，說明他們招聚的人群，是用程式佈道所不能招聚的，亦即是他們所強調的真門徒。
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