世界在读什么

——从今年的CBA谈属灵阅读

彭迦恩

        人们常说，你看一个时代在读什么样的书，你可以知道这是怎样的一个时代。从美国CBA，你可以看到今天的福音派基督徒在读什么，流行什么。

        先要给大家介绍一下CBA是什么。CBA的全称是“Christian Booksellers Association”（基督教出版销售商协会），这个机构每年举行一次基督教出版联展，来自全世界各地的基督教出版社、销售商聚集在一起，进行版权交易、新品推广、经验交流，其规模可与世俗性的国际书展蓖美。和一般的商业展览不一样的是，CBA会透过崇拜、培训、研讨，传递基督教出版的使命。在展场转悠，你不时可见到三三两两的牵手低头祷告，带给你些许温暖和感动。今年的CBA于7月13-18日在Anaheim的Convention Center 举行，许多畅销书作家如Max Lucado、Norman Bright、Lee Strobel等都在会场签名送书，各大出版社如Tyndale、Word、Baker等都使出浑身解术，推广自己的新产品，好不热闹。在这热闹之中，我们可看出什么呢？这个世界的基督徒在读什么、热什么呢？

         这两年最热的书自然是<Left Behind> 和<The prayer of Jabez>。到目前为止，<Left Behind>系列已出到第10册，总销量6000万册；<The prayer of Jabez>系列产品已销售1000多万册。值得关注的是这两个系列的书都在非基督教市场有骄人的业绩，都曾闯入纽约时报排行榜第一名，最近的时代周刊还专门以Left Behind现象作为主题文章。对此，有人欢呼，认为这带动了美国属灵的氛围，唤起美国的祷告，同时是基督教信仰切入不信的世界宣告真理的典范；而有的人的看法恰好相反，认为是信仰世俗化和衰微的标志。无论怎样，这两个系列的书红得发紫。综观此次CBA, 从纷纭之中，有几个趋势已呈现出来：

          其一，产品日益末梢化。所谓末梢化，是指其中信仰的成分越来越稀薄。许多畅销热卖的书，大多从一个Idea出发，发展出一些原则，配之以许多故事，顺手的时候引几个经文，甚至好多书已没什么经文。目前流行的作家如Gary Chapman( Five Love Language的作者)、Gary Smalley(The language of Love的作者)、John Maxwell（多本管理畅销书的作者）等大体都是这个倾向，他们在非基督徒中也很流行。有套书《First Place》也很畅销，结合圣经谈减肥、养生之类的。当然这里面也有离谱的，如有本书叫<What will Jesus eat>，大意是介绍一些健康食谱，但整个有拉虎皮做大旗、让耶稣为他作广告的嫌疑。可以看出一方面书的主题越来越末梢，延伸到生活最具体细节方面，从婚姻、管理、理财到厨房、休闲，无奇不有；另一方面写法也越来越末梢，小小的Idea加故事的方式。我有时也很喜欢看这些作家的书，相信会很实际地帮助很多人，我也相信出于或合乎圣经的原则，即使不是直接使用经文来说话，也一样可建造人。但开始有人把专业和信仰对立起来了，简单讲，认为圣经的话多了，专业上就打折扣了。麦道卫在今年CBA的灵修时间的演讲或许可作为警世之言：不要只注意表面上的Left Behind, 我们要更关注Belief Behind。基督徒读物需要有末梢的产品，有新的观念，有浅白清新的方式，有友好的界面，但整体末梢化的趋势却是值得我们警惕的。

         其二，产品感性化的趋势。Multnomah出版社从心灵故事系列的畅销，到Prayer of Jabez系列的畅销，可说抓住了这个潮流。最近又出了很多本类似Prayer of Jabez的小书。他们有句口号“Small books, Big changes”很引人注目。这些书写作风格都很好看，浅近的属灵原则加上动人的故事。Word今年获奖的<Traveling Light> , 秉承Max Lucado一贯的感性笔触，结合诗篇23篇谈心灵释放，里面的观念很简单，就如他给许多读者签名写的“with hope” 一样，但令人揪心的小故事很抓住人。另外华人读者不熟悉的有个领域就是基督教小说，目前在美国基督教出版内占越来越大的比例，像Jan Karon的小说系列化地出，许多都突破10万册。小说以感性的方式传递信息，今天有越来越多的读者群。所有这一切正是后现代的特征，人们期望更真切的形象、故事、亲和力、有趣等，而不是说教。但同时，怎样能够传递完整的福音，坚持信仰的根基，实在是一个新的挑战。经典阅读似乎已成为今天一个遥远的梦了。但愿有心的华人传播机构能推动这样的事。

         其三，明星化的趋势。我们知道唱片公司通常的做法是推红一个人，使之成为明星，然后接下来他所有的产品都顺势带出，一一畅销。在CBA看到，这种运作模式在基督教出版社也很普遍。一个作家红了，就持续不断地推展他，把书和人一起推，所以经常见到一个作家一年之内出好几本书，短短几年就著作等身了。也有一个产品红了，就持续地出相关产品。比如Left Behind除了成人版，还有儿童版、学习指南，最近还出了漫画版。Prayer of Jabez还有妇女版、儿童版、小组版、灵修版等。当然这样可满足不同人的需要，但这么短的时间出这么多书，品质如何，不得而知。出版人这么做，无可厚非，但怎么做个聪明的读者，诸君可要好好想一想了。

       回观华人教会，我们在热什么？还是永远不变的〈荒漠甘泉〉吗？是跟在美国畅销书的后面跑吗？在追逐流行中我们得到了什么，又失去了什么，值得我们深思。      （作者为本院学生，本文发于台福传扬杂志2002年9月号）

